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Was ware, wenn all diese Probleme gar
nicht erst entstehen missten? Wenn
jemand - oder etwas - friihzeitig erkennt,
wo es hakt?






Kl braucht Futter



Was kann ich tun?



Datenqualitat
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Externe Daten




Was wenn der Mensch nicht
mitmacht?



Wie funktioniert das?




Was bringt mir das im Alltag?
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Wird Kl mich ersetzen?
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Wie kannst du Mitarbeiter
Uberzeugen und unterstutzen?
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Weiterbildung ermoglichen






Artikel 4

KI-Kompetenzpflicht Fristen
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Nachweis



Use Cases



Optimierung des
Energieverbrauchs



vesrdont.




Temperatur-Limit




Temperatur-Limit Offene Fenster




Temperatur-Limit Offene Fenster Echtzeit-Check-In




Gasteprofil



Gasteprofil Anomalie-Erkennung
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Temperatur-Limit } Offene Fenster Echtzeit-Check-In

Gasteprofil Anomalie-Erkennung Externe Daten



Analyse von Trends aus
Social Media



. igastronomic_germany - Folgen
Original-Audio

igastronomic_germany 2 Wo.

Viele Restaurants beziehen jetzt lokale
Zutaten, unterstitzen Landwirte und
bieten frischere Gerichte an. X 7' Dieser
Trend starkt nicht nur die lokale
Wirtschaft, sondern verbessert auch den
Geschmack und die Nachhaltigkeit! € @
#EssenVorOrt #UnterstitzeLandwirte

#igastronomic_germany #Gastro
#Gastronomiebedarf #Gastrobedarf

®

Noch keine Kommentare.
Beginne die Unterhaltung.

Restaurants, die lokale oQvY N
Zutaten verwenden oSG
12. August
... Future Tourism - digital,

~ nachhaltig, wandelbar
26. Mérz 2021+ ©

Es ist ein kleiner Schritt flir Sie, doch ein
groBer flr unsere Zukunf... Mehr anzeigen

nachhaltig4future Folgen p—
blog.hwr-berlin.de

Sanfter Tourismus — wie man die Welt
nachhaltiger bereisen kann - futuretour...

Der Tourismus spielt in unserer
Gesellschaft eine bedeutende

Q

@ ®

Stidtirol Urlaub - Teile deine
Erlebnisse und Fotos mit unserer
Community! - Beitreten

Jessica Laukeninks - 3. Okt. 2024 - §

Trotz vieler Touris bin ich nachhaltig
Uiberwaltigt von dieser Landschaft.

T —

ﬁgéntlich fair und
nachhaltig? “

TSN A
A Nachhaltiger Tourismus

Nachhaltiger

Towrimas /] Tg. 2 @
Nachhaltig reisen in Osterreich: So geht's
wirklich!... Mehr anzeigen

° °tourismwatchinfo Folgen

Der One Planet Guide zeigt dir ...




Siidtirol Urlaub - Teile deine
Erlebnisse und Fotos mit unserer

‘ igastronomic_germany - Folgen . Community' Beltreten

Original-Audio Jessica Laukeninks 3 - O

‘ igastronomic_germany Trotz vieler Touris bin ich nachhaltig
Viele Restaurants beziehen jetzt lokale uberwaltlgt von dieser Landschaft.

Zutaten, unterstitzen Landwirte und

bieten frischere Gerichte an. & ' | Dieser A~

Trend starkt nicht nur die lokale

Wirtschaft, sondern verbessert auch den D
Geschmack und die Nachhaltigkeit! @ @ \
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Zutaten verwenden

nachhaltlg, wandelba

Nachhaltig reisen in Osterreich: So geht's

irz 2021 - ()
Es ist ein kleiner Schritt flir Sie, doch ein wirklich!... Mehr anzeigen
groBer fur unsere Zukunf... Mehr anzeigen 4

soziale Médlen u(splrkeren

~ nachhaltig4future Folgen
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Gesellschaft eine bedeutende ... Sanfter Tourlsmus wie man die Welt

blog.hwr-ber

Der Tourismus spielt in unserer

nachhaltiger bereisen kann - futuretour...
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Barrierefreiheit



Zuganglichkeit



Routenvorschlage



Virtuelle Reise-Vorschau



Kulturelle Nachhaltigkeit






Gastefluss-Optimierung



Benutzerstromlenkung

in Echtzeit



Dynamische

Fahrplananpassung






FUr weitere Infos:
www.digital-connect.it

Anmeldung mdglich unter:
https://Digital-Connect-2025.eventbrite.it
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Manuela Schrattenecker

Digital Innovation

Mail: manuela.schrattenecker@idm-suedtirol.com
T+390471 094186
M +39 334 6560156
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